CERTAMEN NACIONAL DE BELLEZA GAY

Representante oficial en Espafia de los
certamenes

“International Mr. Gay Competition”
“Mr. Gay World”
“Mr. Gay Europe”

Con el apoyo de:

AEGAL [Loss
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Introduccion

La celebracion de MADO (Madrid Orgullo),
organizado por AEGAL (Asociacion de
Empresas y Profesionales para Gays y
Lesbianas de Madrid y su Comunidad) se ha
consolidado como el mayor evento urbano
realizado en Espafa gracias a la participacion
de mas de 1,5 millones de personas que
disfrutan de las mdultiples actividades
programadas bajo un espiritu comun de
tolerancia, diversion y reivindicacion.

El Certamen Mr. GAY ESPANA se ha
convertido en el evento de mayor repercusion
de MADO en los medios de comunicacion,
asentandose como el certamen de belleza gay
mas importante en Espaia, traspasando las
fronteras y convirtiéndose asi en el certamen
nacional de belleza gay, el cual convoca una
presencia aproximadamente de 15.000
personas y mas de 20 medios acreditados.



¢, Quée es ?

Mr. GAY ESPANA es la eleccién por concurso
del representante espafiol, que participara en los
certamenes internacionales: INTERNATIONAL

MR. GAY COMPETITION, en Estados Unidos,

MR GAY WORLD, en Canada, y MR. GAY
EUROPE, de los que MGPE es el productor
oficial en Espainia.

Los candidatos representaran a todas las
provincias espanolas, ya que durante todo el
afo se realizaran galas de preseleccion en cada
una de ellas.

La eleccion de Mr. GAY ESPANA estara basada
no soélo en las cualidades fisicas de los
candidatos, sino que también se valoraran otras
cualidades como la elegancia, la profesionalidad,
la forma de expresarse y, sobre todo, el nivel de
compromiso de cada participante con la realidad
y los valores LGTB.
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Como y donde

Las galas Mr. GAY ESPANA se realizaran en los locales gays mas
importantes de cada ciudad.

Los candidatos presentaran colecciones de importantes marcas de
ropa como también de conocidos y nuevos disefiadores.

El Jurado estara integrado por personalidades de renombre, tanto
Alfonso Llopart del colectivo LGTB como del mundo del espectaculo.

La gala final se realizara en el escenario de la Plaza Vazquez de
Mella en Madrid en julio de 2010, dentro del programa oficial de
MADO 09 como uno de los eventos principales.

Ricardo Jordan y Deborah Ombres

Natalia Verbeke Maria Esteve Luis Rollan, Juanjo Oliva, Maria Esteve y
Alfonso Albacete, entre otros



Por qué patrocinar

Mr. GAY ESPANA es el primer y Gnico
certamen de belleza en Espafa, avalado por
la organizacion oficial de MADO, y el primero
de esta categoria en celebrarse dentro de su

programacion oficial.

Mr. GAY ESPANA es un certamen a nivel
Nacional, convertido en un evento
emblematico para el publico Gay en Espafa,
trascendiendo, asimismo, a nivel Internacional
como una referencia de belleza, tolerancia,
diversion y reivindicacion.

El patrocinio de este certamen ofrece a las
empresas implicadas diferentes grados de
aproximacion al publico de este colectivo a un
nivel de concentracion Unico en Espaifia.

El posicionamiento relativo de las marcas
atendiendo a los niveles de participacion, cada
vez mayores, siguen generando una curva de

ventaja dentro del evento global.
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Opciones de patrocinio
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Patrocinador principal:

1.

2.

3.

9.

Destacado posicionamiento de la marca en el escenario

Difusiéon del certamen en medios de comunicaciéon nacional e internacional
Posicionamiento de logotipo o imagen corporativo en material impreso
Referencia de la marca en la publicidad grafica relacionada al evento
Referencia de la marca en todos las plataformas online asociadas al evento
Presencia en visuales durante el evento

Exposicion de la marca por el/la presentador/a de la gala

Entrega de banda corporativa y obsequio a su candidato favorito durante el evento
(opcional)

Envio de dossier visual y fotografico a los medios de comunicacion

10. Posibilidad de acciones especiales
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Datos de interés

El certamen Mr. GAY ESPANA es el evento principal y el de mayor repercusion de
Madrid Orgullo (MADO)

Mr. GAY ESPANA esta avalado por:
a) AEGAL (Asociacion de Empresarios Gays de Madrid y su comunidad)
b) MADO (Madrid Orgullo)

Es el certamen de belleza gay mas importante a nive | nacional:

a) Recorre toda la geografia espafiola

b) Estuvo presente en FITUR (Feria Internacional de Turismo) promoviendo el turismo
gay en Espafia

c) Estuvo presente en el PINK CORNER del Salén de Turismo de Cataluiia
promoviendo el turismo gay en Espafia

Es el certamen de belleza gay mas importante de Esp  afa a nivel internacional:

a) Representa a Espafa en los tres certamenes internacionales mas importantes
(International Mr. Gay Competition, Mr Gay World y Mr. Gay Europe )

b) Presente en los World Out Games 2009 en la ciudad de Copenhague.

Alta convocatoria de medios de comunicacion
Presencia de personalidades del mundo del espectacu  lo
Alto posicionamiento en Google



Datos de interés
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El 22 de Agosto Espafia se alzé con el titulo Mr. GAY EUROPE 2009 en la final del
certamen celebrada en la ciudad de Oslo (Noruega).

Dicho evento alcanzo una impresionante cobertura en los distintos medios de
comunicacion tanto nacionales como internacionales. Mas de 80 medios de
comunicacion se hicieron eco de la noticia, siendo también portada del periddico
El Mundo.
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Conclusioén

La gala Mr. GAY ESPANA esté dirigida no solo al publico gay sino también al
simpatizante de este colectivo, conformando de este modo un target global de
consumidores potenciales muy a fin a las nuevas tendencias.

Ese target incluye también el llamado segmento de consumidores DINK (double
income no kids — doble sueldo, ningun hijo) al que pertenece el puablico Gay.
Numerosos estudios desprenden la conclusién de que, durante 2009 y 2010, solo este
sector mantendra el mismo nivel de consumo ya que se trata de parejas de adultos con
doble sueldo que, de comun acuerdo, optan por no tener hijos. Esto les

permite destinar sus ingresos a otros aspectos como: estética, salud, moda, cultura,
viajes, tecnologia, disefio, etc.

El patrocinio de esta gala, ofrece a las empresas implicadas diferentes grados de
aproximacion la publico que asistira, en un nivel de concentracion unico en Espafia.

El posicionamiento relativo de las marcas atendiendo a los niveles de participacion,
cada vez mayores, siguen generando una curva de ventajas dentro de este colectivo.

Tomando como referencia los barémetros de comportamiento social actuales, el
posicionamiento de marcas en un ambito gay, lejos de generar conflicto con los
consumidores, propicia un rejuvenecimiento diafano de los valores.



Algunos Colaboradores
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Contacto

Juan Martin Boll
Director General
Tel.: +34 647 239154
juan@mrgaypride.es

Carlos Sanchez Garcia-Plaza
Director de Produccidén

Tel.: +34 629 329783
carlos@mrgaypride.es

Eugenio Garcia Gil
Coordinador

Tel.: +34 620692918
euge@mrgaypride.es
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